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         ANEXO 2

	PROPOSTA DE PATROCÍNIO-BNB


	1. Dados do Proponente

	Proponente
	Tipo
	CPF/CNPJ

	
	PF (    )
	PJ (    )
	

	Endereço (via, nome da via, número, complemento)
	Bairro
	Cep

	
	
	

	 Cidade -UF
	Telefone fixo
	Celular
	Endereço eletrônico (site. e-mail)

	
	
	
	

	
	
	
	

	Relacionamento Negocial com o BNB – Posição:      /       /       

	Conta-corrente 
	Negócios em ser

	Número
	Agência
	Ano abertura
	Tipo
	Valor/Saldo

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Conta-corrente em outro banco

	Banco
	Agência
	Conta-corrente
	Banco
	Agência
	Conta-corrente

	
	
	
	
	
	

	2. Dados do Projeto

	Nome do Projeto
	Área

	
	Ambiental (     )
	Cultural (     )
	Esportiva (     )
	Social (     )
	Diversas (     )

	Nome e endereço do local de realização do evento
	Cidade e UF de realização 
	Período de Realização

	
	
	

	Público Alvo

	Faixa Etária
	Classe Social
	Gênero
	Quantidade

	Crianças (0 a 11 anos)              (     )
	Alta renda (     )
	Masculino (     )
	

	Adolescentes (12 a 17 anos)    (     )
	
	
	

	Jovens (18 a 24 anos)                (     )
	Baixa Renda (     )
	
	

	Adultos  (25 a 60  anos)             (     )
	Média Renda (     )
	Feminino   (     )
	

	Idosos  (mais de 60 anos)          (     )
	
	
	

	3. Descrição do Projeto 

	Informações básicas quantitativas, qualitativas e conceituais do projeto

	

	4. Justificativas

	A razões que levam o proponente a acreditar em uma possível concessão do patrocínio por parte do Banco do Nordeste, considerando sua missão

	

	5. Objetos do projeto 

	Aquisições/inversões a serem realizadas para realização do projeto, indicando a participação do patrocínio  do BNB

	Descrição da Inversão a ser realizada
	Valor da inversão  no Projeto (A)
	Valor a ser patrocinado pelo BNB  (B)
	Origem dos recursos  para fazer face  a diferença (A) – (B)

	1
	
	
	
	(      ) Recursos próprios

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	2
	
	
	
	(      ) Recursos próprios

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	3
	
	
	
	(      ) Recursos próprios

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	4
	
	
	
	(      ) Recursos próprios

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	5
	
	
	
	(      ) Recursos próprios

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	TOTAL
	R$ 
	R$ 
	

	6. Valores do Projeto (R$ 1,00)

	Valor total do projeto 
	Valor do Patrocínio solicitado
	Possui incentivo fiscal?

	
	
	Sim (     )
	Não (     )

	Incentivo Fiscal 1

	Âmbito
	Aprovado ?
	Lei de enquadramento
	Nº do processo (acompanhamento)
	Valor Autorizado

	Federal      (     )
	Sim (     )
	
	
	

	Estadual    (     )
	Não (     )
	
	
	

	Municipal  (     )
	
	
	
	

	Incentivo Fiscal  2

	Âmbito
	Aprovado ?
	Lei de enquadramento
	Nº do processo (acompanhamento)
	Valor Autorizado

	Federal     (     )
	Sim (     )
	
	
	

	Estadual    (     )
	Não (     )
	
	
	

	Outros valores captados

	Nome do patrocinador
	Data concessão
	Tipo

	1
	
	
	Público   (      )
	Patrocínio  (     )

	
	
	
	Privado   (      )
	Parceria     (     )

	Âmbito
	Lei de incentivo
	Valor concedido

	Federal     (     )
	Estadual (     )
	Municipal (     )
	
	

	Nome do patrocinador
	Data concessão
	Tipo

	2
	
	
	Público   (      )
	Patrocínio  (     )

	
	
	
	Privado   (      )
	Parceria     (     )

	Âmbito
	Lei de incentivo
	Valor concedido

	Federal     (     )
	Estadual (     )
	Municipal (     )
	
	

	Nome do patrocinador
	Data concessão
	Tipo

	3
	
	
	Público   (      )
	Patrocínio  (     )

	
	
	
	Privado   (      )
	Parceria     (     )

	Âmbito
	Lei de incentivo
	Valor concedido

	Federal     (     )
	Estadual (     )
	Municipal (     )
	
	

	7. Contrapartidas da Presente Proposta (benefícios  para o BNB  relativo ao patrocínio concedido)

	7.1 – Negocial (oportunidade que visem à aproximação direta do BNB com clientes atuais/potenciais). Ex.: disponibilização de mailling; sessões fechadas para clientes, ações de relacionamento, como: oficinas, workshops, stand, quiosque; exibição de vídeo promocional;  ações de marketing (folheteria, brinde, banner, painés).

	

	7.2 – Imagem (divulgação da logomarca do BNB). Ex.: inserção da marca  do BNB e do Governo Federal em impressos, DVD’s, CD’s, livros mídias eletrônicas; citação do patrocínio em locuções, exibição de vídeo institucional, cessão de exemplares do produto patrocinado; apresentação especial e/ou convites para uso do patrocinador.

	

	7.3 – Social (propiciar a participação dos que não teriam acesso a conhecimento e equipamento relacionado  ao acesso livre e ou subsiado). Ex.: show, espetáculo e concertos gratuitos ou abertos ao público, possibilitar emprego e ou renda, capacitações profissionais.

	

	8. Patrocínios do BNB em edições anteriores

	Ano/valor
	Ano/valor
	Ano/Valor
	Ano/Valor

	
	
	
	

	Resultados alcançados:

	

	9. Outras cotas de patrocínio

	Denominação
	Valor
	Contrapartidas oferecidas ao BNB

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	10. Ações de Comunicação, Marketing e Promoção do evento

	Veículos de Comunicação
	Descrição

	Anúncio em Jornal 
	

	Anúncio em Revista
	

	Anúncio em TV
	

	Anúncio em Rádio
	

	Outros:
	

	Peças Promocionais
	Descrição

	Folder
	

	Cartaz
	

	Panfletos
	

	Banners
	

	e-mail
	

	Outros
	

	Outras ações de comunicação

	

	11. Representante Legal

	Nome:
	Contato (fone fixo, celular, e-mail)

	Data: 
	

	_____________________________________

Assinatura  


	INSTRUÇÕES DE PREENCHIMENTO

	PROPOSTA DE PATROCÍNIO-BNB


	1. Dados do Proponente

	Proponente
	Tipo 

(assinalar pessoa física ou pessoa jurídica)
	CPF/CNPJ



	Nome completo do proponente
	PF (    )
	PJ (    )
	CNPJ  ou CPF  do proponente


	Endereço (via, nome da via, número, complemento)
	Bairro
	Cep

	Endereço completo do proponente 


	Bairro do proponente


	CEP do endereço do proponente

	 Cidade -UF
	Telefone fixo
	Celular
	Endereço eletrônico (site. e-mail)

	Cidade do endereço do proponente
	Nº  Telefone  fixo do proponente
	Nº celular proponente
	Site, e-mail do proponente

	
	Nº  Telefone  fixo do proponente
	Nº celular proponente
	Site, e-mail do proponente

	Relacionamento Negocial com o BNB – Posição:      /       /       

	Conta-corrente 
	Negócios em ser

	Número
	Agência
	Ano abertura
	Tipo
	Valor/Saldo

	Nº conta
	Nome agência – cóg
	Ano de abertura da conta-corrente
	Exemplos: poupança, fundos de investimentos; operaçõe de crédito
	Valor em R$ 1,00

	Nº conta
	Nome agência – cóg
	Ano de abertura da conta-corrente
	Exemplos: poupança, fundos de investimentos; operaçõe de crédito
	Valor em R$ 1,00

	
	
	
	
	

	Conta-corrente em outro banco

	Banco
	Agência
	Conta-corrente
	Banco
	Agência
	Conta-corrente

	Nome do banco
	Nome agência – cóg
	Número C/C
	Nome do banco
	Nome agência – cóg
	Número C/C

	2. Dados do Projeto

	Nome do Projeto
	Área (assinalar a área correspondente ao projeto)

	Denominação do projeto
	Ambiental (     )
	Cultural (     )
	Esportiva (     )
	Social (     )
	Diversas (     )

	Nome e endereço do local de realização do evento
	Cidade e UF de realização 
	Período de Realização

	Endereço do local do evento
	Cidade e estado de realização do evento/projeto
	Data/período de realização do evento

	Público Alvo

	Faixa Etária (selecionar público prioritário e, havendo mais de uma opção de público, deixar em branco)
	Classe Social (selecionar a classe social do público prioritário , podendo marcar todas)
	Gênero (selecionar público prioritário  ou ambos)
	Quantidade (estimar o público alvo da ação do patrocínio)

	Crianças (0 a 11 anos)              (     )
	Alta renda (     )
	Masculino (     )
	

	Adolescentes (12 a 17 anos)    (     )
	
	
	

	Jovens (18 a 24 anos)                (     )
	Baixa Renda (     )
	
	

	Adultos  (25 a 60  anos)             (     )
	Média Renda (     )
	Feminino   (     )
	

	Idosos  (mais de 60 anos)          (     )
	
	
	

	3. Descrição do Projeto 

	Informações básicas quantitativas, qualitativas e conceituais do projeto

	Este campo deve conter o maior número de informações possíveis sobre o projeto.  Deve ser destacado  a descrição do  local de realização, a programação, suas etapas, os participantes (público alvo, convidados, palestrantes, organizadores),  referências às edições anteriores, a que se destina o aporte solicitado ao BNB (objeto do patrocínio).



	4. Justificativas

	A razões que levam o proponente a acreditar em uma possível concessão do patrocínio por parte do Banco do Nordeste, considerando sua missão

	As razões que levam o proponente a acreditar em uma possível concessão do patrocínio por parte do Banco do Nordeste, considerando sua missão de  Impulsionar, como instituição financeira, o desenvolvimento sustentável do Nordeste do Brasil, através do suprimento de recursos financeiros  e suporte à capacitação técnica a empreendimentos da Região. Destacar também os benefícios de comunicação que agregará à imagem do BNB.



	5. Objetos do projeto 

	

	Descrição da despesa a ser realizada


	Valor da despesa  no Projeto (A)


	Valor a ser patrocinado pelo BNB  (B) 
	Origem dos recursos  para fazer face  a diferença (A) – (B)

	1

2

3


	Descrever o item do projeto, INCLUSIVE O QUE NÃO FOR PATROCINADO PELO BNB.
	(Valor total da despesa do item informado)
	(Valor a ser patrocinado pelo BNB. Caso não seja patrocinado pelo BNB registrar o valor ZERO.)
	(      ) Recursos próprios

	
	
	
	
	(      ) Outros apoiadores

	TOTAL
	R$ total do projeto
	R$ valor solicitado ao BNB
	

	6. Valores do Projeto (R$ 1,00)

	Valor total do projeto 
	Valor do Patrocínio solicitado
	Possui incentivo fiscal? Responder se  trata-se de projeto relativo a renúncia fiscal do governo

	Valor total do projeto
	Valor solicitado ao BNB
	Sim (     )
	Não (     )

	Incentivo Fiscal 1 (preencher os campos abaixo quando o projeto possuir renúncia fiscal)

	Âmbito
	Aprovado ?
	Lei de enquadramento
	Nº do processo (acompanhamento)
	Valor Autorizado

	Federal      (     )
	Sim (     )
	Registrar o número da lei
	Registrar o número do processo
	Registrar o valor autorizado

	Estadual    (     )
	Não (     )
	
	
	

	Municipal  (     )
	
	
	
	

	Outros valores captados (registrar as informações de patrocínios de outras instituições ao projeto)

	Nome do patrocinador
	Data concessão
	Tipo (assinalar o tipo da instituição)

	1
	Nome do patrocinador
	Data de recebimento dos valores
	Público   (      )
	Patrocínio  (     )

	
	
	
	Privado   (      )
	Parceria     (     )

	Âmbito (preencher caso o patrocínio de outra instituição possuir renúncia fiscal) (*)
	Lei de incentivo (*)
	Valor concedido

	Federal     (     )
	Estadual (     )
	Municipal (     )
	
	Valor captado de outra instituição

	7. Contrapartidas da Presente Proposta (benefícios  para o BNB  relativo ao patrocínio concedido)


	As contrapartidas estão relacionadas aos benefícios acordados para o Banco do Nordeste durante a realização do evento/projeto e os efeitos positivos por conta da ação de patrocínio. Neste campo também é de fundamental o preciso dimensionamento  do acordo, ou seja, descrever as quantidades de impressos, inserções na mídia, convites, cortesias, etc. Exemplos: instalação de balões com a logomarca do BNB, inserção da marca do BNB em uma lona quadrada medindo 5,00 x 5,00 m na entrada do evento; inserção da marca no site oficial do evento; inserção da logomarca do BNB em 500 guias e em 1000 convites; menção do BNB em toda oportunidade de divulgação do projeto, em mídia paga e espontânea, nos releases entregues à imprensa, bem como em entrevistas em jornais, rádio e TV concedidas por toda a equipe organizadora; inserção de um anúncio no jornal local em página dupla; empréstimo gratuito de livros, cds e fitas que compõem o acervo da biblioteca; distribuição de 50  DVDs para pelo menos 10 escolas públicas; cessão de espaço para palestrante representante do patrocinador.

	7.1 – Negocial (oportunidade que visem à aproximação direta do BNB com clientes atuais/potenciais). Ex.: disponibilização de mailling; sessões fechadas para clientes, ações de relacionamento, como: oficinas, workshops, stand, quiosque; exibição de vídeo promocional;  ações de marketing (folheteria, brinde, banner, painés).

	Relacionar as contrapartidas caracterizadas como negociais.



	7.2 – Imagem (divulgação da logomarca do BNB). Ex.: inserção da marca  do BNB e do Governo Federal em impressos, DVD’s, CD’s, livros mídias eletrônicas; citação do patrocínio em locuções, exibição de vídeo institucional, cessão de exemplares do produto patrocinado; apresentação especial e/ou convites para uso do patrocinador.

	Relacionar as contrapartidas caracterizadas como de imagem.



	7.3 – Social (propiciar a participação dos que não teriam acesso a conhecimento e equipamento relacionado  ao acesso livre e ou subsiado). Ex.: show, espetáculo e concertos gratuitos ou abertos ao público, possibilitar emprego e ou renda, capacitações profissionais.

	Relacionar as contrapartidas caracterizadas como sociais.



	8. Patrocínios do BNB em edições anteriores

	Ano/valor
	Ano/valor
	Ano/Valor
	Ano/Valor

	Ano e valor patrocinado

Exemplo: 2008/R$ 10.000,00
	Ano e valor patrocinado

Exemplo: 2008/R$ 10.000,00
	Ano e valor patrocinado

Exemplo: 2008/R$ 10.000,00
	Ano e valor patrocinado

Exemplo: 2008/R$ 10.000,00

	Resultados alcançados:

	Descrever a performance do projeto aos longos dos anos, destacando os resultados alcançados para o setor, para a sociedade, para a economia, para desenvolvimento tecnológico, por exemplos.


	9. Outras cotas de patrocínio

	Denominação
	Valor
	Contrapartidas oferecidas ao BNB

	Nome de outras cotas de patrocínio (ouro,prata, VIP, apoio, excluisvo, etc)
	Valor correspondente à cota
	Contrapartidas relativas à cota, de acordo com o campo 7.

	
	
	

	
	
	

	10. Ações de Comunicação, Marketing e Promoção do evento

	Veículos de Comunicação
	Descrição

	Anúncio em Jornal 
	Registre a freqüência e em quais jornais os anúncios serão publicados.(Ex.: Veículo: Jornal Folha de São Paulo / Freqüência: 1 anúncio durante 5 dias).

	Anúncio em Revista
	Registre a freqüência e em quais revistas os anúncios serão publicados. (Ex.: Veículo: Revista Veja / Freqüência: 1 anúncio durante 3 semanas)

	Anúncio em TV
	Registre a freqüência e em quais televisões os anúncios serão veiculados. (Ex.: Veículo: TV Globo/ Freqüência: 1 chamada de 30 segundos, durante 7 dias, 5 vezes ao dia) 

	Anúncio em Rádio
	Registre a freqüência e em quais emissoras os anúncios foram veiculados. (Ex.: Veículo: Rádio FM Central/ Freqüência: 1 spot de 30 segundos, durante 7 dias, 15 vezes ao dia)

	Outros:
	Registre outros tipos de veículos de comunicação, como carro de som, sistema de auto-falantes comunitários etc.

	Peças Promocionais
	Descrição

	Folder
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do folder (Ex.: folder medindo 10x15 cm, 4x4 cores, 2 dobras) ANEXAR PEÇA.

	Cartaz
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do cartaz (Ex.: cartaz medindo 30x40 cm, 4x0 cores). ANEXAR PEÇA.

	Panfletos
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do panfleto (Ex.: panfleto medindo 10x15 cm, 4x0 cores). ANEXAR PEÇA.

	Banners
	Registre a quantidade produzida e descreva as características do Banner (Ex.: banner medindo 100x150 cm, colorido). ANEXAR FOTO DO BANNER NO EVENTO.

	e-mail
	Registre a quantidade de pessoas que receberam a mensagem eletrônica.

	Outros
	Descreva as características do outras peças promocionais tais como bonés, camisetas, faixas etc., registrando as quantidades produzidas. 

	Outras ações de comunicação

	Registrar outras formas de comunicação de divulgação do evento/projeto.


	11. Representante Legal 

	Nome
	Contato (fone fixo, celular, e-mail)

	Nome do representante legal da instituição para que possa dirimir dúvidas sobre a proposta de patrocínio.
Data: 

Data da assinatura do formulário
	Informações que viabilizem o contato com o responsável pelo projeto (fone fixo, celular, e-mail).

	_____________________________________

Assinatura  
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